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Was uns ausmacht und
wir lhnen bieten...

m Sie prasentieren sich im Umfeld des groRten und
angesehensten Wissenschaftsereignisses Deutschlands

m Sie kooperieren mit einer etablierten Marke, die sich
seit 2001 zum Publikumsmagneten entwickelt hat.

B Bei uns treffen Sie alle Altersgruppen, v. a. aber
eine gebildete, aufgeschlossene Zielgruppe in der
Studiums- und Berufsorientierungsphase.

B Die LNDW klart Gber wissenschaftliche Themen und aktuelle Forschungsfragen auf.

m Sie fordert den Dialog zwischen Wissenschaft und Offentlichkeit auf ansprechende und
unterhaltsame Weise.

Werden Sie Partner dieses sommerlichen Highlights am 2. Juli 2022 und profitieren Sie von dem
besonderem Flair und der auRergewo6hnlich positiven Stimmung, die von diesem Event ausgeht.
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Zahlen und Fakten
B ca. 26.000 Besucher*innen 2019

M ca. 60 teilnehmenden Universititen,
Fachhochschulen, Forschungsinstitutionen
und wissenschaftsnahe Einrichtungen prasentieren
sich in zahlreichen Experimenten, Vortragen und
Workshops

Demografische Daten

m Altersdurchschnitt: 39 Jahre

M Bildungsabschluss: 80 % Abitur oder
hoherer Bildungsabschluss

Finanzierung
m Uber Mitglieds- und Teilnahmebeitriage

m Zzgl. Einnahmen: 10 % Sponsoring, Spenden, Anzeigenverkauf o
und 10 % aus Landesmitteln 8
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Kampagne und Website



Die Leitidee der Kampagne: Wissenschaft als Antwort auf Fake News

M Leitidee: Wissenschaften sind die beste Antwort auf Fake News und
fatale Irrtiimer. Sie konnen Fakten belegen, aufklaren und
informieren.

® Die Kampagne provoziert mit Fake News bzw. fatalen Irrtimern
m Die Falschaussage wird mit dem Abbinder ,Sei kliger” aufgelost
M Es gibt ein libergeordnetes Key Visual: ,Die Erde ist eine Scheibe”

m Weitere Plakatmotive mit ,Den Klimawandel gibt es nicht”“ und ,Das
Internet ist nur ein Hype“

m Ubrigens: Fake News sind auf "Platz 1"der wichtigsten Cyber-
Risiken"*

*,74 % der Entscheider*innen aus Wirtschaft und Politik halten diese Beeinflussung fiir ein ,grofRes Risiko’ fur die
Menschen in Deutschland, noch vor Datenbetrug im Internet (70 %), Diebstahl privater Daten durch Cyber-Angriffe (67 %)
oder Computerviren und Schadsoftware (65 %).“ Cyber Security Report 2019 von Deloitte und IfD Allensbach.
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ERLEBEN. VERSTEHEN. WISSEN.
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Info Podcast News Stadtgeblete FiirSchiller'innen Tellnehmer& Partner DE | EN
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WIEDER

"Wissenschaften als Antwort auf Fake Absage der Langen Nacht der Wissen- "Wie dem Klimawandel begegnet wer-
News" (Folge 12) schaften 2021 den kann" (Folge 11)
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Westens wiire dieser Kr
Vorhang auf fir die néchste Runde ,Im Gespréch mit'

Wirwaren zu Besuch bei Werbeepartner XYZ und durften einen
spannenden Tag im Labor verbringen. Was wir alles erlebt haben,
erfahrt ihr im neuesten Blogbeitrag: bit.ly/werbepartner

SEI KLUGER.
% DIE KLUGSTE NACHT DES JAHRES.

wwclndwil.de | 6. Juni 2020 | 17-24 Uhe

= “ SEl KLOGER.
= DIE KLOGSTE NACHT DES JAHRES,
- [ s =

Werbemafinahmen
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Die Werbekanale in Zahlen

B Social-Media-Marketing

m Facebook: tiber 10.700 Abonnent*innen und im Werbe-
zeitraum bis zu 150.000 erreichte Personen pro Monat

® Instagram: Knapp 1.700 Abonnent*innen und im Werbe-
zeitraum bis zu 150.000 erreichte Personen pro Monat

m Twitter: tiber 2.100 Follower und im Werbezeitraum bis zu
150.000 erreichte Personen pro Monat

m Werbeplakate: Rund 10.000 Plakate mit allen Kampagnenmotiven
berlinweit

® Faltkarte: Rund 50.000 Exemplare

m Website: 100.000 Zugriffe im Hauptwerbezeitraum (2019)

®m Weitere Werbemalinahmen: Print- und Online-Anzeigen, Radio-
Werbung, Versand von Informationsmaterialien an Schulen, an die
teilnehmenden Einrichtungen und an Partner.

Ns SEI KLU

OGER.
DIE KLUGSTE NACHT DES JAHRE
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Warum Sie davon profitieren, lhre Inhalte auf unseren Kanalen zu platzieren

Formatmoglichkeiten: Die Inhalte der Werbepartner konnen auf vielfaltige Weise auf den
LNDW-Kanalen eingebunden werden. Damit garantieren wir eine individuelle und
authentische Integration in die Gesamtkommunikation und stellen die Bedlrfnisse der Partner
in den Vordergrund.

Individualisierbare Paketbuchungen: Die digitalen WerbemafRnahmen kénnen als
Einzelformate oder in Paketen gebucht werden. Neben Standardpaketen haben die
Werbepartner die Moglichkeit, ihre Buchungen individualisieren zu lassen.




Das bieten wir lhnen an...
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Bitte beachten Sie: Die Kontingente aller Angebote sind beschrankt.



1) Anzeige in der Faltkarte

4.000 EUR (zzgl. MwsSt.)

B Individuelle Anzeige in der LNDW-Faltkarte, in der alle Stadtbezirke mit

teilnehmenden Einrichtungen dargestellt werden ,?WA"";SAELET_‘

m Distribution Uber die teilnehmenden Einrichtungen, Partner und
Multiplikatoren sowie auf relevanten Veranstaltungen

Druckauflage der Faltkarte: mind. 50.000 Exemplare

Anzeige

Anzeige

N7 o S

7 SUDOSTEN

Anzeige

Anzeige




2) Gastgeber fiir einen Tag auf Instagram

3.900 EUR (zzgl. MwsSt.)

B Als Gastgeber prasentieren Sie sich fur einen Tag auf dem Instagram-Kanal |
der LNDW und lassen die Community in Form von Stories am Arbeits-/
Forschungsalltag teilhaben. Sie werden aulRerdem vorab auf dem LNDW- 1
Kanal angekiindigt. ‘

B Wir unterstutzen Sie durch Guidelines, in denen die Formatvorgaben des

LNDW-Instagram-Kanals definiert und Hashtags sowie Angaben zu Video-, |

Ton- und Bildqualitat gemacht werden, inkl. Musterbeispiel und vorab
Feedback zur Storyline.

B Format: Bild, Video
m Kanal: Instagram, Fokus-Story + Speicherung als Highlight
® Inkl. 200 Euro Mediabudget zur Ankindigung des Take-overs

————

Garantierte Reichweite der Ankundigung: 100.000
erreichte Personen auf Instagram
+ die erreichten Personen durch das Take-over
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3) Sponsoren-Darstellung auf der Website

LANGE 8

N Info Podcast Mews Stadtgebiete FirSchiler*innen Tellnehrmer & Partner DE | EN
oee
WISSENSCHAFTEN
I BERLIN » POITSOAM
5.000 EUR (zzgl. MwsSt.)

m Darstellung mit Sponsoren-Profil auf der Website

® Individuelle Gestaltung lhrer Sponsorendarstellung
inklusive Moglichkeit der Einbindung des Logos und
weiterfihrender Informationen (z.B. zur Frage, warum
Sie die LNDW unterstiitzen).

Reichweite der Website: 100.000 Zugriffe im

Hauptwerbezeitraum (2019) s gt bt e gt e lreidady gt e b e
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4) Der Instagram-Wissenschaftstalk (’ =

" X Watch & |
‘ "a kluegstenacht - Abonnier G
5.500 EUR (zzgl. MWSt.) | Werbepar.i:;e\r]i’:(‘zzizt; live im Gesprach zur LNDW 2021.
m Der Partner stellt sich den Fragen der Community in einem Live- | F*l_‘y,_,.ﬁr——?ﬂ
Interview I8 Tl
| T |
B Gemeinsame Ildeenentwicklung, Themenidentifikation, Abstimmung und | 3'?5:’ - - |
| AE - |
Vorbereitung auf das Live-Interview. | Sy |
B Format: Live-Video (30-60 min.) inklusive Community Management -
[Lrl'} Gefillt mir () Kommentieren &> Teilen

wahrend des Interviews + gespeichert als Instagram TV

NE kluegstenacht « Abonnieren

. Ka n a I : I nstagra m Jetzt reinhdren in unsere flnfte Folge!
g % g g o 0 1 Wir haben hierin Berlin kei denschatze,
® Inkl. 400 Euro Mediabudget fiir insg. zwei Ankiindigungsposts auf s s v oo L
haben unheimlich viel Brain, Kopf und Kopfe.
I N Sta g ram Wenn wir die zusammenbringen, kdnnen wir

ziemlich unschlagbarsein!®
Prof. Dr. Jeanette Schule-Menger

B Moderiert durch eine*n Vertreter*in der LNDW und /oder eine*n AP
des Sponsors

Garantierte Reichweite: 200.000 erreichte Personen
auf Instagram
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5) Instagram Fakt des Monats + Fake-News-Quiz (’ ﬁ
i i

6.000 EUR (zzgl. MwsSt.)

B Als Sponsor dieser wissensvermittelnden Content-Kategorie
prasentieren Sie spannende Fakten oder News aus der Wissenschaft,
passend zur eigenen thematischen Ausrichtung, erweitert durch ein
interaktives Fake-News-Quiz mit hohem Engagement-Faktor inkl.
Gewinnverlosung.

®m Kanal: Instagram

B Format: 2 Posts (Ankliindigungspost und Post zum Fakt des Monats) +
Story mit Nutzung des Quiz-Features (insgesamt 3 Fragen)

® Inkl. 400 Euro Mediabudget

Garantierte Reichweite: 200.000 erreichte Personen
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N Info Podcact News Stsdipebiet= FurSchilertinoen Teilnehmer & Pariner DE| EN

Felix Michael Key

6) lhr Advertorial auf der LNDW-Webseite

Eva Asselmann

7.000 EUR (zzgl. Mwst.)

"Ein Jahr Corona — wie Pathogene und Men-

[ Redaktione”e Aufbereitung ‘ schen sich gegenseitig beeinflussen" (Folge

0 prégt das Coronavirus, dass fiir die COVID-19-Erkrankung verantwortlich ist

das &ffentliche Leben in Deutschland. Welche Auswirkungen haben die Pandemie und d

. P I atz i e ru ng I h res Ad Ve rto ri a IS a IS N eWS a uf d e r MalRnahmen zu ihrer Einddmmun: aufdieP hische Gesundheit? Und umgekehrt, wie wir-

h die MaRnahmen auf das Virus aus? Uber diese Fragen hat sich Thomas Prinzlerin
der zehnten Ausgabe des LNDW-Podcasts mit zwei Gasten unterhalten. Dr. Eva Asselmann ist

S A d W b A B f I d A I 7 b P senschaftliche Mitarbeiterin am Institut fiir Psychologie an der Humboldt Universit&t B

tartseite der Website (Bildmaterial uber Partner). i I de -Arbesgruppe PersnchheSpsychetgie” bechalg e S e anderem
mit der Frage, welchen Einfluss einschneidende Lebensereignissen auf die Entwicklung der

dnlichkeit haben. Felix Michael Key erforscht am Max-Planck-Institut fiir Infektionsbiols

Evolution der Pathogene. Dabei geht m und seinem Team vor allem darum, die

en Mechanismen und phanotypischen Variationen aufzudecken, die der Entst;

B Bewerbung des Advertorials tber die Social-Media-Kanale
der LNDW: Die Posts teasern das Advertorial an und
machen Lust darauf, auf der Website weiterzulesen. Uber e T
alle Kanale: Facebook, Twitter, Instagram (Story Ad mit “
Swipe-Up-Integration

® Inkl. 600 Euro Mediabudget (200 Euro pro Kanal)
Garantierte Reichweite: 300.000 erreichte

Personen uber alle Kanale hinweg
+ Reichweite auf der Website




unterstutztvon ... i - unterstiitzt von __

Frage:1/7

Von wem stammt die Aussage: ,,Das Internet ist nur ein Hype2"
Frage: 1T
Von wem stammt die Aussage: ,,Das Interne i e T S

2u berufen, sind Fakten nur dann Fakten, wenn sie auf Gberpriifbaren, schliissigen Beweisfihnngen iese Bewe: ‘Steve Jobs, Griinder von Apple
nur die Wissenschaft erbringen.

Die Leitidee fiir die LNDW 2021 ist daher: Wissenschaft ist eine Antwort auf Fake News, Verschworungstheorien und fatale historische
Irrtimer.

Wie viel Spak diese Antwart macht, beweist das Wissensquiz der LNDW. Das Quiz schafft auf spielerische Art ein Bewusstsein fur falsche Ren Zhengfi, Griinder von Huswei
Behauptungen und fir fatale Irrtiimer. Wir wollen damit anregen, auch lisbgewonnene Aussagen immer wieder kritisch zu hinterfragen, aus B
dem Kontext gerissenen Zahlen und Statistiken 2 misstrauen und Faktzn von bloflen Meinungen zu unterscheiden. In die Spannweita der e Et
Fragen beziehen wir nicht nur mutwillige Falschbehauptungen und alduelle Fake News aus der Politik mit ein, sondern auch historische Mythen
und Irrtumer der Geschichte.

Ren Zhengfei, Griinder von Huawei




Zum Quiz Info Partner Teilnahmebedingungen DE| EN

unterstiitzt von ..

Das LNDW-Wissensquiz

&h&h%ﬂmﬁm%hanhmw Iﬁw—-ldmdngihhsugdln

2ubenufen, sind Fakten nur dann Faen, wenn sie suf iberprifharen, schlissizen
nur die Wissenschaft erbringen_

Die Leitidee fiir die LNDW 2021 ist daher: Wissenschaft ist eine Antwort auf Fake News, Verschwrungstheorien und fatale historische
Irrhiimer.

Wie viel Spak diese Antwort macht, beweist das Wissensquiz der LNDW. Das Quiz schafft auf spiclerische Art ein Bewussteein fir falsche
Behauptungen und fiir fatale Iriimer. Wir wollen damit anregen, such liebgewannene Aussagen immer wieder kritisch zu hinterfragen, aus
dem Kontext gerissenen Zahlen und Statistiken zu misstrauen und Fakien von bloBen Meinungen zu unterscheiden. in die Spanneite der
Fragen beziehenwir nicht nur mutwillige Falschbehauptungen und aktuelle Fake News aus der Politik mit in, sondern auch historische Mythen
und Irrtimer der Geschichte.

‘Wir wiinschen lhnen allen viel Spal beim quizzen!
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Profitieren Sie von unseren Paketen

Paket S: 9.700 Euro (zzgl. Mwst.)

Sie B Gastgeber flir einen Tag auf Instagram, inkl. SoMe-Anzeigen

ZZ%aEi:O ® Fakt des Monats + Fake-News-Quiz, inkl. SoMe-Anzeigen

Paket M: 15.000 Euro (zzgl. Mwst.)

B Gastgeber flir einen Tag auf Instagram, inkl. SoMe-Anzeigen
Si

spalfen ® Fakt des Monats + Fake-News-Quiz, inkl. SoMe-Anzeigen

400 Euro

m Der Instagram-Wissenschaftstalk

Paket L: 19.000 Euro (zzgl. Mwst.)

B Gastgeber flir einen Tag auf Instagram, inkl. SoMe-Anzeige
Sie
sparen B Animierte Grafik + Anzeige im Faltflyer

900 Euro

m Sponsoren-Profil auf der Website

B Advertorial auf der Website, inkl. SoMe-Anzeige
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Wir freuen uns auf Siel

Lange Nacht der Wissenschaften e. V.
Leiterin Geschaftsstelle

Nicola Rother

+49.30.8104-4101
rother@Indw-ev.de

LANGE .

WISSENSCHAFTEN
BERLIN +POTSDAM

DER



	Foliennummer 1
	Foliennummer 2
	Foliennummer 3
	Foliennummer 4
	Foliennummer 5
	Foliennummer 6
	Foliennummer 7
	Foliennummer 8
	Foliennummer 9
	Foliennummer 10
	Foliennummer 11
	Foliennummer 12
	Foliennummer 13
	Foliennummer 14
	Foliennummer 15
	Foliennummer 16
	Foliennummer 17
	Foliennummer 18
	Foliennummer 19
	Foliennummer 20

